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ANALIZA STANU ISTNIEJACEGO

Prace nad niniejszym opracowaniem zostaly podjete w zwigzku z uchwatg Rady Miejskiej
w Pyskowicach nr XXVII/196/2016 z dnia 24 listopada 2016 r. w sprawie przygotowania
projektu uchwaty ustalajgcej zasady i warunki sytuowania obiektéw matej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe
oraz rodzaje materialdow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane dla miasta Pyskowice.
Na potrzeby niniejszego opracowania ww. projekt uchwaty zostat nazwany projektem
uchwaly krajobrazowe;.

Analizy stanu istniejgcego dokonano w oparciu o wkasng inwentaryzacje zdjeciowg dokonang
na gtéwnych drogach wjazdowych do miasta, w obszarze miejskim i podmiejskim oraz
w historycznym centrum Pyskowic, obejmujgcym rynek i sgsiednie ulice, w granicach miasta
Sredniowiecznego.

Celem zainteresowania w pierwszym rzedzie byty reklamy i szyldy, w kolejnych ogrodzenia
oraz mata architektura.

Analiza stanu istniejgcego ma na celu opracowanie diagnozy i stanowi narzedzie pomocne
w przeprowadzeniu konsultacji spotecznych, dotyczacych projektu uchwaty krajobrazowej.
Daje odpowiedz na pytanie czy reklamy w Pyskowicach stanowig element dysharmonizujgcy
w krajobrazie i czy faktycznie istnieje potrzeba uregulowan w formie prawa miejscowego,
ktére uporzadkuje kwestie lokalizacji reklam, ogrodzen i matej architektury.

ANALIZA UWARUNKOWAN WYNIKAJACE ZE STANU PLANISTYCZNEGO
| OBOWIAZUJACEGO PRAWA, W TYM PRAWA MIEJSCOWEGO:

I. PRZEPISY OGOLNE

Podstawg prawng dla uchwaty krajobrazowej stata sie ustawa z dnia 24 kwietnia 2015 r.
0 zmianie niektorych ustaw w zwigzku ze wzmochieniem narzedzi ochrony krajobrazu
(tzw. ,ustawa krajobrazowa”, t.j. Dz.U. z 2015 r. poz. 774 z dnia 10 czerwca 2015 r. z pdzn.
Zm.), ktéra wprowadzita zmiany w wielu ustawach, w tym ustawie o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym, dajac narzedzia samorzadom do ochrony i
ksztattowania krajobrazu.

Przepisy uchwaly krajobrazowej nalezy opracowac zgodnie z zapisami art. 37a — 37e ustawy
o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym. W ustawie tej zawarto podstawowe
definicje, ktérymi uchwata krajobrazowa powinna sie postugiwac. Sa to:

1. "reklama" - nalezy przez to rozumie¢ upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej
formie informacji promujgcej osoby, przedsiebiorstwa, towary, ustugi, przedsiewziecia
lub ruchy spoteczne;

2. "tablica reklamowa" - nalezy przez to rozumie¢ przedmiot materialny przeznaczony
lub stuzgcy ekspozycji reklamy wraz z jego elementami konstrukcyjnymi i
zamocowaniami, o ptaskiej powierzchni, stuzgcej ekspozycji reklamy, w
szczegolnosci baner reklamowy, reklame naklejang na okna budynkow i reklamy
umieszczane na rusztowaniu, ogrodzeniu lub wyposazeniu placu budowy, z
wytgczeniem drobnych przedmiotéw codziennego uzytku, wykorzystywanych zgodnie
z ich przeznaczeniem;



3. "urzadzenie reklamowe" - nalezy przez to rozumie¢ przedmiot materialny,
przeznaczony lub stuzacy ekspozycji reklamy wraz 2z jego elementami
konstrukcyjnymi i zamocowaniami, inny niz tablica reklamowa, z wytgczeniem
drobnych przedmiotéw codziennego uzytku wykorzystywanych zgodnie z ich
przeznaczeniem;

4. "szyld" - nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowg lub urzgdzenie reklamowe,
informujgcg o dziatalnosci prowadzonej na nieruchomosci, na ktorej ta tablica
reklamowa lub urzgdzenie reklamowe sie znajduja;

5. "krajobraz" - nalezy przez to rozumie¢ postrzegang przez ludzi przestrzen,
zawierajgcag elementy przyrodnicze lub wytwory cywilizacji, uksztattowang w wyniku
dziatania czynnikéw naturalnych lub dziatalnosci cziowieka;

6. "krajobraz priorytetowy" - nalezy przez to rozumiec krajobraz, szczegdlnie cenny dla
spoteczenstwa ze wzgledu na swoje wartosci przyrodnicze, kulturowe, historyczne,
architektoniczne, urbanistyczne, ruralistyczne lub estetyczno-widokowe, i jako taki
wymagajgcy zachowania lub okreslenia zasad i warunkow jego ksztattowania.

Powyzszy podziat reklam na tablice reklamowe, urzgdzenia reklamowe i szyldy pozwoli na
szczegoOtowe opracowanie zasad lokalizacji zgodnie z wnioskami mieszkancow.

Il. DOKUMENTY PLANISTYCZNE SZCZEBLA WOJEWODZKIEGO

Na dzien opracowania niniejszej analizy Marszatek Wojewddztwa Slgskiego nie opracowat
audytu krajobrazowego w mysl art. 38a ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym. Brak ww. opracowania powoduje, iz na terenie miasta Pyskowice nie zostaty
wskazane obszary krajobrazu priorytetowego, ktére wymagatyby opracowania szczegoélnych
zasad w zakresie lokalizacji reklam.

lll. GMINNE DOKUMENTY PLANISTYCZNE

1. STUDIUM UWARUNKOWAN | KIERUNKOW ZAGOSPODAROWANIA
PRZESTRZENNEGO

W ustaleniach studium uwarunkowan i kierunkdw zagospodarowania przestrzennego miasta
Pyskowice (Uchwata Nr LI1/403/2018 Rady Miejskiej w Pyskowicach z dnia 27 wrzes$nia
2018 r.), wskazano cztery strefy dla obszaréw, ktére w mysl zapiséw studium wymagajg
ochrony ze wzgledu na wartos¢ krajobrazu, tj. strefe A — Scistej ochrony konserwatorskiej,
strefe B — posredniej ochrony konserwatorskiej, strefe E — ochrony ekspozycji zabytkowych
zespotdw oraz strefe K — ochrony krajobrazu kulturowego. Strefy te wymagaja
priorytetowego traktowania w prawie miejscowym, ze wzgledu na unikalng wartos¢
historyczng i kulturowa, zaréwno obiektéw kubaturowych jak i uktadow zieleni oraz doliny
rzeki Dramy i Dzierzna Matego wraz z otoczeniem.

2. PRAWO MIEJSCOWE

W ustaleniach wiekszosci obowigzujgcych na obszarze miasta Pyskowice miejscowych
planéw zagospodarowania przestrzennego, brak jest regulacji w zakresie zasad sytuowania
i wielkoSci reklam.

Przyktadowe ustalenia dotyczgce reklam w nastepujgcych planach miejscowych:



Uchwata Nr VI/44/2011 Rady Miejskiej w Pyskowicach z dnia 23 marca 2011 r.
w sprawie uchwalenia miejscowego planu zagospodarowania przestrzennego
fragmentu gminy Pyskowice dla obszaru obejmujgcego tereny potozone po
zachodniej stronie drogi wojewddzkiej nr 901 (ul. Poznanska) po poétnocnej stronie
bytej linii PKP do granicy administracyjnej gminy Pyskowice z gming Toszek:

»,9) nowe ogrodzenia dziatek budowlanych od strony drég publicznych nalezy
budowa¢ Iub przebudowywa¢ w obowigzujgcych dla drég liniach
rozgraniczajgcych o wysokosci do 1,6 m;

6) zakazuje sie stosowania ogrodzen betonowych, w tym rowniez z przeset
prefabrykowanych Ilub z paneli blaszanych oraz ogrodzen petnych na catej
szerokoSci frontu dziatki.

§ 6. Ustala sie nastepujgce zasady rozmieszczania reklam i znakéw informacyjno—
reklamowych:

1) dopuszcza sie rozmieszczenie reklam i znakdéw informacyjno—plastycznych
w formie:

a) stupow reklamowych o wysokoSci nie wiekszej niz 3,0 m i Srednicy 1,2 m;

b) tablic reklamowych na wolnostojgcych no$nikach, przy czym maksymalna
wysoko$¢ no$nika wraz z tablicg nie moze przekracza¢ 5,0 m, a maksymalna
powierzchnia tablicy reklamowej 18,0 m?;

2) umieszczenie wolnostojgcych reklam i znakéw informacyjnych nie moze
powodowac utrudnien w komunikacji pieszej i kotfowej.”

Uchwata Nr VI1/45/2011 Rady Miejskiej w Pyskowicach z dnia 23 marca 2011 r.
w sprawie uchwalenia miejscowego planu zagospodarowania przestrzennego
fragmentu gminy Pyskowice dla obszaru obejmujgcego tereny potozone po
wschodniej stronie drogi wojewddzkiej nr 901 (ul. Poznanska), po potnocnej stronie
bytej linii PKP do granicy administracyjnej gminy Pyskowice w rejonie Sroczej Gory:

»,9) nowe ogrodzenia dziatek budowlanych od strony drég publicznych nalezy
budowac Ilub przebudowywa¢ w obowigzujgcych dla drog liniach
rozgraniczajgcych o wysoko$ci do 1,6 m;

6) zakazuje sie stosowania ogrodzen betonowych, w tym réwniez z przeset
prefabrykowanych Ilub z paneli blaszanych oraz ogrodzen petnych na catej
szerokosci frontu dziaftki.

§ 6. Ustala sie nastepujgce zasady rozmieszczania reklam i znakéw informacyjno—
reklamowych:

1) dopuszcza sie rozmieszczenie reklam i znakdéw informacyjno—plastycznych
w formie:

a) stupow reklamowych o wysokoSci nie wiekszej niz 3,0 m i Srednicy 1,2 m;

b) tablic reklamowych na wolnostojgcych nos$nikach, przy czym maksymalna
wysoko$¢ nodnika wraz z tablicg nie moze przekracza¢ 5,0 m, a maksymalna
powierzchnia tablicy reklamowej 18,0 m%

2) umieszczenie wolnostojgcych reklam | znakéw informacyjnych nie moze
powodowac utrudnien w komunikacji pieszej i kofowej.”

Uchwata Nr XVII1/130/2016 Rady Miejskiej w Pyskowicach z dnia 25 lutego 2016 r.
w sprawie miejscowego planu zagospodarowania przestrzennego Dzielnicy
Pyskowice - Potudnie:

,0) zasady ksztaftowania ogrodzen:

a) maksymalna wysokosc¢ ogrodzen: 180 cm nad poziom terenu,

b) stosowanie ogrodzen azurowych o przeswicie min. 60%,

¢) wysokosc cokotu petnego w ogrodzeniach azurowych: do 40,0 cm,

d) zakazuje sie realizacji pefnych ogrodzen z prefabrykowanych elementow
betonowych, ogrodzen z drutu kolczastego i blachy falistej i trapezowej od strony
drég publicznych;

7) zasady lokalizacji reklam, tablic i urzgdzen reklamowych:

a) zakazuje sie umieszczania reklam, tablic i urzgdzen reklamowych:



- na terenach przylegajgcych do drog publicznych: o zmiennej tresci oraz reklam
wysytajgcych lub odbijajgcych Swiatto w sposéb zagrazajgcy bezpieczenstwu
ruchu drogowego,

- na terenach zieleni urzgdzonej ZP,

- na terenach wod powierzchniowych srédlgdowych W,

- W Sposob przestaniajgcy okna budynkdw, detal architektoniczny oraz obiekty
wskazane w planie do ochrony konserwatorskiegj,

b) dopuszcza sie lokalizacje reklam, tablic i urzgdzen reklamowych:

- na terenach ustugowych U, U-KS, produkcyjno—przemystowych P oraz obstugi
produkcji w

gospodarstwach rolnych, hodowlanych, ogrodniczych oraz lesnych i rybackich RU:
o powierzchni ekspozycyjnej nosnika reklamy do 18,0 m?,

- mieszkaniowych MN i MW oraz ustugowych M-U: o powierzchni ekspozycyjnej
nosnika reklamy do 3,0 m%”

— Uchwata Nr XVIII/131/2016 Rady Miejskiej w Pyskowicach z dnia 25 lutego 2016 r.
w sprawie zmiany miejscowego planu zagospodarowania przestrzennego fragmentu
gminy Pyskowice w rejonie strefy komercyjnej po zachodniej stronie ulicy Gliwickiej:

,6) zasady ksztaftowania ogrodzen:

a) maksymalna wysoko$¢ ogrodzen: 180 cm nad poziom terenu,

b) stosowanie ogrodzen azurowych o przes$wicie min. 60%,

¢) wysokos¢ cokotu petnego w ogrodzeniach azurowych: do 40,0 cm,

d) zakazuje sie realizacji pefnych ogrodzen z prefabrykowanych elementéw
betonowych, ogrodzen z drutu kolczastego i blachy falistej i trapezowej od strony
drég publicznych;

7) zasady lokalizacji reklam, tablic i urzgdzen reklamowych:

a) zakazuje sie umieszczania reklam, tablic i urzgdzen reklamowych:

- na terenach przylegajgcych do drog publicznych: o zmiennej treSci oraz reklam
wysytajgcych lub odbijajgcych Swiatto w sposoéb zagrazajgcy bezpieczenstwu
ruchu drogowego,

- na terenach wod powierzchniowych srédlgdowych W,

b) dopuszcza sie lokalizacje reklam, tablic i urzgdzen reklamowych:

- na terenach ustugowych U i UK-S oraz produkcyjno—przemystowych P:
o powierzchni ekspozycyjnej nosnika reklamy do 18,0 m?,

- na terenach mieszkaniowych MN i mieszkaniowo—ustugowych M-U: o powierzchni
ekspozycyjnej nosnika reklamy do 3,0 m?

g) zakazuje sie lokalizacji reklam $wietinych w obrebie pasa drogowego drogi
wojewodzkiej nr 901,”.

W planach miejscowych, dla ktorych przystgpienie nastgpito po wejsciu w zycie ustawy
0 zmianie niektorych ustaw, w zwigzku ze wzmocnieniem narzedzi ochrony krajobrazu, czyli
po 24 kwietnia 2015 r., zapisanie ustalen dla reklam zostato prawnie uniemozliwione.
W zwigzku z tym, dla ochrony przestrzeni publicznej i krajobrazu konieczne jest opracowanie
przepisu regulujgcego realizacje tablic reklamowych w formie prawa miejscowego.



REKLAMY | SZYLDY

Przeprowadzona analiza stanu istniejgcego reklam i szyldéw w obszarze miasta Pyskowice
data nastepujgcy obraz:

1. szyldy zostaty zidentyfikowane wytgcznie w obszarze zabudowanym,

2. inwentaryzacja stanu istniejgcego potwierdzita stosowanie zaréwno ztych jak

i dobrych praktyk lokalizowania reklam i szyldébw — na obszarze catego miasta mozna

znalez¢ reklamy i urzadzenia reklamowe stanowigce przyktad zachowania tadu

przestrzennego w przestrzeni publicznej,

oddzielnie nalezy opracowac¢ wytyczne dla reklam i oddzielnie dla szyldow,

4. reklamy sg wykonywane na roznych nosnikach:

— plandekach,

— tablicach drewnianych, metalowych itp.

— w postaci flag lub rozpietych tkanin (transparentéw),
— naklejane na szyby witryn, okien, drzwi,

5. regulacji wymaga czas funkcjonowania reklam wielkogabarytowych — na obszarze
catego miasta zidentyfikowano reklamy iurzadzenia reklamowe, ktérych stan
techniczny i tres¢ swiadczy o dtugim ich funkcjonowaniu,

6. zaréwno reklamy jak i szyldy nalezy pogrupowac¢ pod wzgledem rodzaju nosnika jak
i konstrukcji, za pomoca ktorej sg montowane,

7. reklamy nalezy pogrupowac ze wzgledu na miejsce lokalizac;ji:

— obszar historycznego centrum Pyskowic,

— obszar miejski Pyskowic,

— gtéwne drogi wlotowe i tranzytowe — droga krajowa nr 94, droga krajowa nr 40,
droga wojewddzka nr 901,

— obszar podmiejski Pyskowic,

— obszar niezabudowany;

8. nalezy zweryfikowa¢ potozenie tablic reklamowych i urzadzeh reklamowych pod
wzgledem zgodnosci z przepisami ustawy o dogach publicznych — w zakresie
odlegtosci od pasa drogowego oraz zastaniania znakoéow drogowych, sygnalizacii
Swietlnych oraz tablic informacyjnych, w tym drogowskazow.

w

Po przeprowadzonej wizji lokalnej zidentyfikowano nastepujgce rodzaje reklam i nosnikow
reklamowych:

rejon 0 — w obszarze historycznego centrum Pyskowic, obejmujacego Rynek i sgsiednie
ulice, w granicach obszaru objetego wpisem do rejestru zabytkéw (A/1015/69
z218.02.1969r. - uktad urbanistyczny - granice ochrony obejmujg ulice
Poniatowskiego, Sienkiewicza i Cmentarng wraz z obustronng zabudowa):
— dominujg reklamy w postaci réznej wielkosci tablic oraz ,semaforéw”, w tym
tablic Swietinych o zmiennej tresci, ktére znajdujg sie nad witrynami
lub wejsciami do lokali ustugowych na scianach parterow budynkéw,



— na $cianach szczytowych budynkéw potozonych przy ul. Kard. Stefana
Wyszynskiego, ul. Nowej, ul. Poniatowskiego i placu Kard. Stefana
Wyszynskiego, ktdre pokrywajg catg elewacje tego obiektu;

rejon 1A — w obszarze miejskim Pyskowic — na pétnoc od rzeki Dramy (drogi krajowej nr 94)
z wylgczeniem historycznego centrum Pyskowic, dominujg reklamy w postaci
réznej wielkosci tablic, baneréw, ,semaforéw” (czyli tablic mocowanych
prostopadle do lica $ciany), zaklejonych witryn i okien, plakatéow, ktére znajdujg
sie:

— nad witrynami i wej$ciami do lokali ustugowych,

— na Scianach parteréw i kondygnacjach wyzszych,

— na $cianach szczytowych,

— na dachach — w linii kalenicy dachu,

— na witrynach i drzwiach wejsciowych do lokali ustugowych,

— na ogrodzeniach,

— w postaci wolnostojgcych tablic reklamowych réznych wielkosci od ok. 1 m? do
nawet ok. 10 m?;

rejon 1B — w obszarze miejskim Pyskowic — na potudnie od rzeki Dramy i drogi krajowej
nr 94 do torow kolejowych — dominujg reklamy w postaci réznej wielkosci tablic,
baneréw, ,semaforéow” (czyli tablic mocowanych prostopadle do lica Sciany),
zaklejonych witryn i okien, plakatéw, ktére znajdujg sie:
— nad witrynami i wejSciami do lokali ustugowych,
— na $cianach parteréow i kondygnacjach wyzszych,
— na catych powierzchniach $cian szczytowych,
— na dachach — w linii kalenicy dachu,
— na witrynach i drzwiach wejsciowych do lokali ustugowych,
— na ogrodzeniach,
— w postaci wolnostojgcych tablic reklamowych réznych wielkosci od ok. 1 m? do
nawet ok. 10 m?;

rejon 2 — w obszarze podmiejskim (rejon ul. Kard. Stefana Wyszynskiego na wschod od ul.

Gliwickiej (Mierzejéw), rejon ul. Mickiewicza, Mikoszowina, Dzierzno, Kolonia

Pyskowicka, Czerwionka, Zaolszany) dominujg reklamy w postaci tablic,

baneréw, zaklejonych witryn i okien, ktére znajdujg sie:

— w budynkach na $cianach parteréw i kondygnacjach wyzszych,
W przewazajgcej ilosci nad witrynami i wejsciami do lokali ustugowych lub na
witrynach i na drzwiach wejsciowych do lokali ustugowych,

— na s$cianach szczytowych budynkow,

— na ogrodzeniach,

— w postaci wolnostojgcych tablic reklamowych réznych wielkosci od ok. 1 m? do
nawet ok. 8 m? stojgcych w rejonach skrzyzowan i zjazdéw do obiektéw
ustugowych i produkcyjnych;

rejon 3 — w obszarze przy gtéwnych drogach: drodze krajowej nr 94, drodze krajowej nr 40,
drodze wojewddzkiej nr 901 na odcinku od granicy z miastem Gliwice do drogi
nr 94 oraz drodze wojewodzkiej nr 901 na odcinku od rogi 94 do granicy z gming
Toszek, w postaci tablic i banerow, ktore znajdujg sie:



— na $cianach parteréow i kondygnacjach wyzszych w budynkach,

— na catych powierzchniach $cian szczytowych budynkow,

— na witrynach i drzwiach wejsciowych do lokali ustugowych,

— na ogrodzeniach budynkéw mieszkalnych, ustugowych, produkcyjnych,

— w postaci wolnostojgcych tablic reklamowych réznych wielkosci od ok. 1 m? do
nawet ok. 10 m? stojgcych na prywatnych posesjach, w rejonach skrzyzowan
i zjazdéw do obiektow ustugowych i produkcyjnych;

rejon 4 — w obszarze niezabudowanym praktycznie nie zlokalizowano tablic reklamowych.

Uwaga: Przyjmuje sie powyzszy podziat na rejony jako podstawe prawidtowej identyfikacji

petnego zakresu uchwaty krajobrazowej na obszarze miasta Pyskowice, {j.
zarowno reklam jak i ogrodzen i maftej architektury.

Z powyzszego zestawienia wynika kilka podstawowych wnioskéw, ktére powinny stanowié
podstawe dla zatozeh uchwaty krajobrazowe; :

1.

najbardziej ,zasmieconymi” reklamami przestrzeniami w miescie sa:

— obszar historycznego centrum Pyskowic (rejon 1),

— obszar wzdluz drog krajowych i wojewddzkich (rejon 3) w rejonach skrzyzowan
i w rejonach lokalizacji funkcji ustugowych i produkcyjnych,

obszar Pyskowic z wytgczeniem historycznego centrum (rejon 1A i 1B) jest w r6znym

stopniu obarczony lokalizacjg reklam - wiekszym w rejonach lokalnych centrow

ustugowych i zabudowy ustugowej, mniejszym w rejonach zabudowy mieszkaniowej

i wolnych od zabudowy,

obszar wzdtuz drog krajowych i wojewoddzkich stanowi przestrzen, w ktorej

wymagane jest okreslenie szczegolnych zasad (gtéwnie w rejonie skrzyzowan) ze

wzgledu na bezpieczenstwo uzytkownikéw ruchu — w rejonie 3 duza czesc¢ reklam

lokalizowana jest tuz poza pasem drogowym, a wiec poza zasiegiem wiadania

zarzadcy drogi;

najmniej ,zasmiecona” przestrzen publiczna znajduje sie na obszarze

niezabudowanym (rejon 4).



MALA ARCHITEKTURA ORAZ OGRODZENIA

OBIEKTY MALEJ ARCHITEKTURY

Przeprowadzona analiza stanu istniejgcego w zakresie matej architektury pokazata
koniecznosé uporzadkowania i realizacji nowych obiektow matej architektury lokalizowanej
w przestrzeniach publicznych i ogdlnodostepnych dedykowanych mieszkancom miasta.

Aktualnie najlepiej zagospodarowang przestrzenig publiczng z uporzgdkowang matg
architekturg jest Rynek (rejon 0) i tzw. Duzy park (rejon 4).

Uporzadkowania i urzadzenia wymagajg plac Kard. Stefana Wyszynskiego, Plac
Pitsudskiego, przestrzenie publiczne w zabudowie wielorodzinnej rejonu ulic Strzelcow
Bytomskich, Paderewskiego, Dgbrowskiego, Wojska Polskiego, Szopena, Dworcowej i
Lompy (rejon 1A) oraz ulic Kolejowej i Traugutta (rejon 1B). Szczegdlnych rozwigzan
wymagajg Targowisko Miejskie i jego okolice: ul. Armii Krajowej i Wielowiejska ze wzgledu
na duzg kumulacje funkcji ustugowych (rejon 1A) generujgcych duzy ruch mieszkancow.

Na obszarze miejskim (rejon 1B) oraz podmiejskim (rejon 2) brak obiektéw i urzgdzen matej
architektury lub sg one nieliczne: ograniczajg sie do tablic informacyjno-ogtoszeniowych i
wiat przystankéw komunikacji publicznej. Brakuje tawek lub innych siedzisk, koszy na smieci,
wiat lub podobnych urzadzen utatwiajgcych spotkania mieszkancéw w przestrzeni publiczne;.

OGRODZENIA

Przeprowadzona analiza stanu istniejgcego w zakresie ogrodzeh nie wskazuje potrzeby
stworzenia zapisow porzgdkujgcych te elementy przestrzeni publiczne;.

W obszarze catego miasta zidentyfikowano wiele rodzajow ogrodzen:
— od przeziernych po petne,
— od siatkowych przez drewniane po betonowe,
— od niskich ok. 70 cm wysokos$ci po wysokie ok. 2 m

Ogrodzenia sg w wigekszosci w dos¢ dobrym stanie technicznym. Czesto posesje nie sg
grodzone, czasami zamiast ogrodzen znajdujg sie zywoptoty lub inne formowane rosliny.

Tereny ustugowe o charakterze komercyjnym i produkcyjnym sg grodzone w dostosowaniu
do wtasnych warunkow i potrzeb, i nie stanowig problemu dysharmonii w przestrzeni
publicznej.
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DOKUMENTACJA FOTOGRAFICZNA
(WYBRANE PRZYKLADY)

Fot.3 Rynek (zrédto www.google.pl/maps)
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http://www.google.pl/maps

Fot.5 Rynek (zrodto www.google.pl/maps)

Fot.6 Pc . Stefana Wyszynskiego (zrodto wtasne)
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Fot.8 Plac Kard. Stefana Wyszynskiego (zrodto wtasne)
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Fot.9 Plac Kard. Stefana Wyszynskiego — widok na ul. Kard. Stefana Wyszynskiego (zrodto wiasne)
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Fot.10 ul. Kard. Stefana Wyszynskiego (zrédio wiasne)

Fot.11 Rynek (pierzeja zachodnia/ul. Aii Krajowej) (zrodto wtasne)
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Fot.12 ul. Armii Krajowej (podcienia) (zrédto wiasne)

Fot.14 ul. Kard. Stefana Wyszynskiego (zrodio wiasne)
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Fot.15 Rynek (zrodto wiasne)
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Fot.16 ul. Szpitalna/ul. Armii Krajowej (zrédto wiasne)
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Fot.18 ul. Szopena (plac przed zespotem ustug) (zrodto wtasne)

Fot.19 ul. Szpitalna/Dworcowa (zrodto wtasne)
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Fot.20 ul. Jozefa Wieczorka (zrédto wtasne)

Fot.21 ul. Szopena (plac przed zespotem ustug) (zrédto wiasne)
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Fot.22 ul. Kard. Stefana Wyszynskiego (podcienia) (zrodto wiasne)

Fot.23 ul. Kard. Stefana Wyszynskiego (podcienia) (zrédto wtasne)
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Fot.25 ul. Tylna (zrédto wtasne)

Fot.24 Rynek (w kirunku koéciota p.w. Sw.
Mikotaja) (zrodto wiasne)

Fot.26 Plac Karola Miarki (zrodto wtasne)
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Fot.28 ul. Cmentarna (zrédto wiasne)

Fot.29 ul. Sienkiewicza (widok z ul. Cmentarnej) (zrodto wtasne)
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Fot.31 okolice Dzierzna (zrédto wtasne)
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Fot.32 Droga wojewodzka nr 901 (w kierunku centrum — wjazd od strony Gliwic) (zrodto wiasne)

Fot.34 Droga wojewodzka nr 901 (w kierunku centrum — wjazd od strony Gliwic) (zrodio wtasne)
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Fot.35 Droga krajowa nr 901/u. Poznanska (od pétnocnej granicy miasta w kierunku centrum) (zrodio
wiasne)

Fot.36 Droga krajowa nr 94 (od skrzyzowania z droq nr 40 w kierunku wschodnim) (zrodto wiasne)
(zrodto wiasne)

Fot.37 Droga krajowa nr 94 (od skrzyzowania z drogg nr 40 w kierunku wschodnim) (zrédto wiasne)
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Fot.38 Droga krajowa nr 94 (od wschodniej granicy miasta w kierunku centrum) (Zrédto wiasne)

Fot.39 Droga wojewoddzka nr 901 (w kier. Gliwic) (zrédio wiasne)

Fot.40 Droga wojewddzka nr 901 (w kier. Gliwic) (zrodto wtasne)
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Fot.42 Droga krajowa nr 94 (od skrzyzowania z drogg nr 40 w kierunku wschodnim) (zrédto wiasne)

Fot.43 Droga wojewddzka nr 901 (od strony granicy potnocnej w kierunku centrum)(zrédito wiasne)
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Fot.45 ul. Wielowiejska (zrodto wiasne)

Fot.46 ul. Sikorskiego (zrédto wtasne)
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DIAGNOZA I WYTYCZNE DO PROJEKTU UCHWALY:

Jak wynika z przedstawionej analizy stanu istniejgcego i jego waloryzacji na obszarze miasta
Pyskowice sg rejony, w ktérych panuje chaos reklamowy. Wydaje sie, iz w przypadku
lokalizowania reklam, ich wielkos¢ oraz materiaty z jakich sg wykonane, panuje catkowita
swoboda realizaciji.

Uchwalenie prawa miejscowego — uchwalty krajobrazowej, ktére wprowadzitoby zasady i daty
mozliwos¢ kontroli organom gminy jest koniecznoscia.

Celem uchwaty krajobrazowej powinno by¢:

* osiggniecie tadu przestrzennego,

* wysoka jakosC i estetyka przestrzeni publicznych, nie tylko miejskich, ale takze
podmiejskich, przy czym konieczne jest zréznicowanie zasad na réznych obszarach
miasta,

* ochrona krajobrazu kulturowego, w szczegdélnosci objetego ochrong konserwatorskag
oraz cenng z przyrodniczego punktu widzenia,

* poprawa wizerunku miasta.

Uchwata krajobrazowa pozwoli na uporzadkowanie rozgardiaszu reklamowego,
ujednolicenie i okreslenie standardow matej architektury — elementow wyposazenia
miejskiego.

ZASIEG STREF O ROZNYCH ZASADACH | WARUNKACH SYTUOWANIA
TABLIC REKLAMOWYCH | URZADZEN REKLAMOWYCH, SZYLDOW,
OBIEKTOW MALEJ ARCHITEKTURY ORAZ OGRODZEN:

Zgodnie z przyjetym podziatem na grupy w celu identyfikacji zakresu uchwaty krajobrazowej
(w rejonach od 0 do 4) oraz z uwarunkowaniami zwigzanymi z ochrong zabytkéw i ochrong
przyrody przyjmuje sie podziat na szes¢ stref, dla ktérych zostang sprecyzowane rézne
zasady lokalizacji reklam i szyldow, matej architektury oraz ogrodzen:

Strefal - historyczne centrum Pyskowic - obszar objety zasiegiem chronionego
uktadu urbanistycznego miasta,

Strefall - obszar miasta Pyskowice - czesC¢ potnocna z wytgczeniem strefy |
(historycznego centrum Pyskowic),

Strefa lll - obszar miasta Pyskowice - cze$¢ potudniowa,

Strefa IV

obszar podmiejski: Czerwionka, Dzierzno, Kolonia Pyskowicka,
Mikoszowina, Mierzejow, Zaolszany,

StrefaV  — obszar wzdtuz gtébwnych drég tranzytowych — drogi krajowej nr 94 i 40 oraz
dwéch odcinkoéw drogi wojewoddzkiej nr 901,

Strefa VI - obszar niezabudowany.
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SCHEMAT ROZMIESZCZENIA STREF

STREFA |

STREFA L, Il

STREFA IV

STREFA V

STREFA VI

Na podstawie przeprowadzonej wizji lokalnej i waloryzacji probleméw zwigzanych
z reklamami, obiektami matej architektury i ogrodzeniami wskazano nastepujgce wytyczne
do uchwaty krajobrazowej:

1.

2.

wprowadzenie zakazow i ograniczen tablic reklamowych i urzgdzen reklamowych,
réznych dla réznych rejonéw miasta w granicach wyznaczonych stref,

okreslenie dopuszczonych wielkosci — odrebnych dla tablic reklamowych i odrebnych
dla szyldow,

okreslenie dopuszczalnych wysokosci urzadzen reklamowych i powierzchni
reklamowej na tych urzadzeniach,

okreslenie dopuszczalnych lokalizacji tablic reklamowych i szyldow na budynkach, ze
szczegodlnym uwzglednieniem obszaréw stref ochrony konserwatorskiej oraz
obiektow zabytkowych i obiektéw o wartosciach kulturowych,

okreslenie dopuszczalnych standardéw jakosciowych i materiatdbw budowlanych dla
reklam i szyldow,

okreslenie dopuszczalnych standardéw jakosciowych i materiatébw budowlanych dla
obiektéw matej architektury, sytuowanych w przestrzeni publicznej,
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7. okre$lenie wytycznych dla ogrodzen i dopuszczalnych standardéw jakosciowych z
uwzglednieniem specyfiki poszczegdlnych stref oraz okresleniem mozliwosci
lokalizacji na nich reklam i szyldow.

Jako odrebne opracowanie dla miasta Pyskowice przyjmuje sie okreslenie wytycznych dla
miejskiego systemu informacji uwzgledniajgcych zasady dla urzgdzen reklamowych
i obiektow matej architektury zawarte w uchwale, w tym:

stupdw oraz tablic ogtoszeniowych i informacyjnych,

drogowskazéw informujacych o waznych miejscach na terenie miasta,

znakow informacyjnych, w tym logo, miejsc, instytucji lub wydarzen,

ewentualnie wytycznych dla tawek, koszy na $mieci, stupkow, wiat
przystankowych komunikacji publicznej itp.

Dodatkowymi narzedziami moggcymi poprawi¢ standard przestrzeni publicznych i krajobraz
Pyskowic, a ktérych nie mozna uwzgledni¢ w uchwale krajobrazowej sa:

odrebna uchwata o optatach i karach zwigzanych z przedmiotem uchwaty
reklamowej na podstawie przepiséw o podatkach lokalnych,

zarzadzenie Burmistrza Miasta Pyskowice w sprawie sytuowania sezonowego
i okolicznosciowego (zwigzanego z akcjami spotecznymi, réznego rodzaju
Swietami i wydarzeniami) urzadzenia przestrzeni publicznej i zwigzanych z tym
optatami,

zarzadzenie Burmistrza Miasta Pyskowice w sprawie miejskiego systemu
informacji, ktérego zafgcznikiem powinien by¢é wzdr/tablice zgodne
z obowigzujgcym wzorem identyfikacji wizualnej miasta Pyskowice.

Gliwice, 17.12.2018 r.
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A TO NIE KONIEC
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